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L E  P O I N T  D E  D É P A R T

D’où vient  ce  projet

Ce projet  part  d ’un intérêt  pour  la 
quest ion du déchet ,  pas  comme un 
problème individuel ,  mais  comme une 
réa l i té  col lect ive  qui  touche tous  les 
secteurs ,  y  compris  le  luxe . 

Le  déchet ,  c ’e st  le  moment  où une 
matière  perd sa  va leur  aux yeux de  ceux 
qui  l ’ut i l i sent .  Ce moment  dit  beaucoup 
sur  la  façon dont  on pense  les  choses  : 
l eur  durée ,  leur  usage ,  ce  qu’on accepte 
de  la i sser  derr ière  soi .
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À travers  ce  travai l ,  j e  veux quest ionner  la  p lace  du des ign dans  la  revalor isat ion 
de ces  matières  temporaires .  Est-ce  qu’on peut  prolonger  leur  durée  ut i le  ?  Les  fa ire 

circuler  autrement  ?  Leur  donner  une autre  fonct ion après  l ’événement  ? 

L E  P O I N T  D E  D É P A R T

Problématique

revalor isat ion prolonger  leur 
durée

circuler  autrement



5 Sujet  l ibre  :  DESIGN

L’Ult ime

2 .  C Y C L E  D E  L A  F L E U R S
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Production
Pays Bas, Afrique ..

durée : semaine

Import et Transport
Avions, Camion réfrigérer

durée : 1-3 jdurée : 1-3 j

Rungis
Marché au Fleurs 
durée : nuit-matin

Ateliers fl oral évenementiel
Conception, Composition

durée : 2-5 j 

Livraison et Montage
Installation sur site

durée : semaine

Evenement luxe
Diner, défi lé, soirée

durée : quelques heurs

Démontage
Sous préssion, peu de temps

durée : 4 heurs

Poubelle verte 
Fin de vie actuelle

durée : 1-2 heurs max

durée : 1-3 jdurée : 1-3 j

durée : 2-5 j durée : 2-5 j 

durée : quelques heursdurée : quelques heurs

Cycle  actuel

C Y C L E  D E  V I E  D E  L A  F L E U R  C O U P É E
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Production
Pays Bas, Afrique ..

durée : semaine

Import et Transport
Avions, Camion réfrigérer

durée : 1-3 jdurée : 1-3 j

Rungis
Marché au Fleurs 
durée : nuit-matin

Ateliers fl oral évenementiel
Conception, Composition

durée : 2-5 j 

Livraison et Montage
Installation sur site

durée : semaine

Evenement luxe
Diner, défi lé, soirée

durée : quelques heurs

Démontage
Sous préssion, peu de temps

durée : 4 heurs

durée : 1-3 jdurée : 1-3 j

durée : 2-5 j durée : 2-5 j 

durée : quelques heursdurée : quelques heurs

Dispositif 1 : Rebouquetage
Don au invités, vente éphemere rue

durée : pendant démontage

Dispositif 2 : stochage
concervation courte duré

durée : 24 h - 48 h 

Dispositif 3 : Compostage
Borne de compostage, retout de matiere organique

durée : semaine

C Y C L E  D E  V I E  D E  L A  F L E U R  C O U P É E

Nouvel le  v ie
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Tambuzi ,  au  Kenya

L E  P A R A D O X E  D U  L U X E  F L O R A L

Des semaines  de  v ie  pour  quelques  heures  d ’événement
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L E  P A R A D O X E  D U  L U X E  F L O R A L
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L E  P A R A D O X E  D U  L U X E  F L O R A L
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L E  P A R A D O X E  D U  L U X E  F L O R A L
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3 .  R E C H E R C H E  T E R R A I N
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Méthode de  col lecte

T É M O I G N A G E S  D E  3  A T E L I E R S  F L O R A U X 

Le Jardin d ’Audrey  Courbois

Format  :  Entre t i en  en  v i s ioconférence

Durée  :  1h  env iron
 
Contexte  :  Ate l i e r  éco-re sponsab le

NUE Atel ier  Floral 

Format  :  Entre t i en  en  v i s ioconférence

Durée  :  1  j ournée  complè te
 
Contexte  :  Ins ta l la t ions  f l ora l e s  pour 
des  événements  de  luxe

Atel ier  Faubourg

Format  :  Entre t i en  en  v i s ioconférence

Durée  :  1h  env iron
 
Contexte  :  Ins ta l la t ions  f l ora l e s  pour 
événements  par i s i ens

de  Audrey de  Cla i re de  Paul



14Sujet  l ibre  :  DESIGN

L’Ult ime

Les  témoignages

T É M O I G N A G E S  D E  3  A T E L I E R S  F L O R A U X 
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Les  témoignages

T É M O I G N A G E S  D E  3  A T E L I E R S  F L O R A U X 

Constantes  conf irmées  par  le  terra in
-  La  contrainte  pr incipale  au  démontage 
-  L’ idée  d ’un point  de  dépôt  à  Rungis  est  perçue  comme la  so lut ion logist ique  la 
p lus  réa l i s te  par  les  ate l iers  profess ionnel les .

Réal i tés  que le  projet  n’avait  pas  ant ic ipées
On ne peut  pas  composter  toutes  les  f leurs
les  déchets  verts  pour  les  f leurs  f rançaises ,  les  ordures  ménagères  pour  les  f leurs 
importées ,  et  le  recyclage  pour  les  cartons  et  p last iques  i ssus  des  composit ions .

Validat ion c lé  pour  les  d ispos i t i f s
Un outi l  dé jà  en place ,  sans  manipulat ion complexe ,  qui  s ’emporte  dans  le  véhicule 
de  retour,  c ’est  exactement  ce  que  les  profess ionnel les  attendent .  Le  module  auto -
nome sur  roues  répond directement  à  ce  besoin .
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4 .  L E  B E N C H M A R K
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Init iat ives  sur  le  gaspi l lage  f lora l  et  pourquoi  ce  projet  est  di f férent

C E  Q U I  E X I S T E  D É J À
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5 .  L A  M A R Q U E  D E  L U X E  P A R T E N A I R E
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Benchmark — 4  grandes  maisons  analysées

L A  M A R Q U E  D E  L U X E  P A R T E N A I R E

Engagement  RSE ·  L ien aux f leurs  ·  Cohérence avec  le  projet

Dior
LVMH ·  Mode ,  par fums ,  co smét iques 

Engagement  RSE :  tès  fort

Lien aux f leurs  :  central

Cohérence  avec  le  projet  : 
parfa i t
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L’ identité  Dior  :  Les  codes  v i suels  de  la  maison

L A  M A R Q U E  D E  L U X E  P A R T E N A I R E

#9E9E94

#8C1515
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L’ identité  Dior  :  Les  codes  v i suels  de  la  maison

L A  M A R Q U E  D E  L U X E  P A R T E N A I R E

#F5F0E8

Or Dior


