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1. LE CONSTAT - POURQUOI CE SUJET
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LE POINT DE DEPART

5\ . .
D’ou vient ce projet

Ce projet part d’un intéréc pour la
question du décher, pas comme un
problé¢me individuel, mais comme une
ré¢alice collective qui touche tous les
secteurs, y compris le luxe.

Le déchet, c’est le moment ou une
matic¢re perd sa valeur aux yeux de ceux
qui l'utilisent. Ce moment dit beaucoup
sur la facon dont on pense les choses :
leur durée, leur usage, ce quion accepte
de laisser derriere soi.
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LE POINT DE DEPART

Problé¢martique

A travers ce travail, je veux questionner la place du design dans la revalorisation
de ces matieres temporaires. Est-ce quon peut prolonger leur durée utile ? Les faire

circuler autrement ? Leur donner une aucre fonction aprés ’'événement ?
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2. CYCLE DE LA FLEURS
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CYCLE DE VIE DE LA FLEUR COUPEE

Cycle actuel

Production Poubelle verte
Pays Bas, Afrique .. > Fin de vie actuelle
durée : semaine durée : 1-2 heurs max

Import et Transport
Avions, Camion réfrigérer

durée : 1-3]

Rungis
Marché au Fleurs

durée : nuit-matin

Ateliers floral évenementiel
Conception, Composition

durée : 2-5]

Livraison et Montage
Installation sur site

durée : semaine

Evenement luxe
Diner, défilé, soirée

durée : quelques heurs

Démontage

Sous préssion, peu de temps -

durée : 4 heurs
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CYCLE DE VIE DE LA FLEUR COUPEE

Nouvelle vie

Production
Pays Bas, Afrique ..

durée : semaine

Dispositif 1 : Rebouquetage
Don au invités, vente éphemere rue

durée : pendant démontage

Import et Transport
Avions, Camion réfrigérer

durée : -3

Dispositif 2 : stochage
concervation courte duré

durée:24h-48h

Rungis
Marché au Fleurs

durée : nuit-matin

Dispositif 3 : Compostage
Borne de compostage, retout de matiere organique

durée : semaine

Ateliers floral évenementiel
Conception, Composition

durée: 2-5]j

Livraison et Montage
Installation sur site

durée : semaine

Evenement luxe
Diner, défilé, soirée

durée : quelques heurs

Démontage
Sous préssion, peu de temps

durée : 4 heurs
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LE PARADOXE DU LUXE FLORAL

Des semaines de vie pour quelques heures d’événement

Tambuzi, au Kenya

L’Ultime



Sujet libre

DESIGN

LE PARADOXE DU LUXE FLORAL

Durée de vie vs durée d’usage dans evenementiel

Vie utlie disponible (14 j aprés récolte )

Exposition événentielle

M Durée de vie toral disponible

Empreinte CO2 d’un bouquet de 30 roses importées

30 roscs importées Soit I'"équivalent de
6o kg 1 vol
de CO2

Paris ->Londres

Circuit local Surfaces florales FR

o E Ay e o/
: 30 -30 7%
d.EmP[Eiﬂ[C Ea[bDnE €n 10 ans

Oigine des fleus vendues en france

impo rcées

[ ] Importées ( Pays-Bas, Kenya, Colombic... ) M Produites en France Source : Fleur d'ici / Bpifrance 2023 ; |

oh soh

M purée d’exposition réelle

100h

150h

200h

250h

35()1‘1 350h
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Budger floral moyen vs durée d’exposition - par type d’evenement
6ok € oh
[
raok € I ot
—
120k €
.
o N
. - N
e, 4 h
Gok € ®.
ke -
) B e
o€ oh
Mariage standard Diner de Gala Lancement luxe Defile Fashion Week
Part de marché estimée — volume de fleurs urilisées
duréc : 6 h B duréce:s5h B duréc:4h B duréc:15h
Deuil et funérailles Budget : 2 ooo € Budget : 15 oo € Budget : 40 ooo € Budget : 150 poo €

26 %

Mariages
& %

- Evencment luxe

16 %

B Féces calendaires

14 %

B Décoration perso et cadeau

1z %

B Hocels, restauranc er bouriques

g %

Cérémonies religienses er civiles

5%
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LE PARADOXE DU LUXE FLORAL

Sur roo tiges ucilisées dans un événement de luxe

Trop abimées
15%

Total commandé o0 tiges

Exposées le soir | [

Encare fraiches
55%

0%

Fatigudes

- Trop abimées 15 0
Volume de fleurs urtilisées lors d’évenements

Défilés er fashion week

24 %

Dincrs privés ot soirées de marque

21 %

B Lancements de produic
19 %

. DL‘F"L[F‘S (=9 instull;ltions ép])c'mérc:‘
14 %

B Showrooms ct péscntations pressc

[ ] Inauguration ct anniversaires de maison

10 %

L’Ultime



Sujet libre : DESIGN

I2
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RECHERCHE TERRAIN
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TEMOIGNAGES DE 3 ATELIERS FLORAUX

Méthode de collecte

Le Jardin d’Audrey Courbois NUE Atelier Floral Atelier Faubourg

L’Ultime
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TEMOIGNAGES DE 3 ATELIERS FLORAUX

Les témoignages

d'Audre_v Courboi

1 ne peut pas composter toutes les fleurs, on ne peut
composter que les fleurs francaises qui ont des pesticides

e de clients : autor en France.»

ge, événementiel, particuliers 5 . .
Ce qui existe chez elle :

revalorisation 4 son échelle

Equipe :

Petite structure, cngagéc RSE » . .
Ce qu'elle pense du projer :

Approvisionnement : Un outil 14, précr, dans lequel on dép s fleurs

.o - . sans refléchir, est per¢u comme la seule solution ¢
Rungis + fleurs de saison |PETs

liste.

La problématique du compostage :
B
toutes les fleurs ne se valent pas

J A 1 P A . ) -

NUE Atelier Floral Méme lors ¢ image ne nécessite qu'une seule fleur, une
trentaine de fleurs peuv étre utilisées. On fabrique licté-
ralement une fleur idéale, une fleur qui n’existe pas dans la

Type de clients :
Grandes marques, shooting, événe- nature.»
mentiel luxe L. .
La réalité du démon

la poubelle verte

Equipe i

2 permanfntcs + h‘cel;lnces .
[ I{L‘ moment I)I'\‘\ll pl')l.l]' dGJIlﬂL‘l' une nndc vie aux

fleurs

Approvisionnement :

Rungis + fleurs de saison TEED J005 A0 TOTE

la faciliter dispositif intégré au démon
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TEMOIGNAGES DE 3 ATELIERS FLORAUX

Les témoignages

Atelier Faubourg

s a zh du matin avec des cen-
hes. On n’a ni le temp outil

Type de clients : nent que de tout jet

Mariage, événementiel, particulie‘rs
e Ce qui existe déjz
Equipe :

3

Quelques dons ponctuels a des proches ou au personnel

Ce qu'elle pense du projet :
Il insiste sur le fait que le dispositif doit s’adapter au
rythme du démontage

Approvisionnement :
Rungis + fleurs de saison

Constantes confirmées par le terrain

- La contrainte principale au démontage

- L'idée d’un point de dépét a Rungis est per¢ue comme la solution 10gistique la
plus réaliste par les ateliers professionnelles.

Réalités que le projet n’avait pas anticipées

On ne peut pas composter toutes les fleurs

les déchets veres pour les fleurs francaises, les ordures ménageres pour les fleurs
importées, et le recyclage pour les cartons et plastiques issus des compositions.

Validation clé pour les dispositifs

Un outil dé¢ja en place, sans manipulation complexe, qui s'emporte dans le vehicule
de retour, c’est exactement ce que les professionnelles attendent. Le module auto-
nome sur roues répond directement a ce besoin.

L’Ultime



Sujet libre : DESIGN
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LE BENCHMARK
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CE QUI EXISTE DEJA

Initiatives sur le gaspillage floral et pourquoi ce projet est différent

En France

n relation s fleuristes

-ndants et particuliers

pri

Centre sur les stocks quotidiens
non vendus des fleuristes mais

pas sur I’evénementiel.

A l'international

anti-gaspi invendus quotidiens

Repeat Roses Rebloom

événementiel  don communauraire événementiel revente rapide don caritatif £vénementiel don communautaire

The Reflower Project

I.‘]'U}‘ cnt L}Ci\' }7:II]iCI'N ,\Lll'l,'l]"i.

fleurs invendues via ]'up]vlic

Plus de 000 l'-nuun[\ sauve
pas adap 1 'urgence d'un dé-

montage nocturne.
€

anti-gaspi  grande distribution  invendus

Programme « Eco-Partage

compositions florales sont 1

1 npr(:\ le mari 1ge et trat

m en pmdui

de fleurs séck

centrée sur le mari , AVecC une

5 fl':ll'l.\'FﬂI'Ill:ITiOI] artisd

économie circulaire  séchage / upcycling
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LA MARQUE DE LUXE PARTENAIRE

Benchmark — 4 grandes maisons analysces

Engagement RSE - Lien aux fleurs -

Cohérence avec le pI'OiCt

1/ La biodiversitée 7/ Talents et
. ﬁ engagements”
e
2/ Le climat \
6 /Culture et
savolr-faire
3/ La beauté »
responsable |
J 5/ Les Femmes®

4/ L ‘éco-conception
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LA MARQUE DE LUXE PARTENAIRE

L'identité Dior : Les codes visuels de la maison

Chaiser Napoldon I du 30 Avenue
Moncaigne, 1947

le Lady Dior, le Dior Caro, les acces-

#9E9E94
soircs ct le mobilicr Dior Maison.

Géomérrique, structure, précis.

#8Ci1515

Porte-bonheur et un symbeole de chance
pour lui.
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LA MARQUE DE LUXE PARTENAIRE

L'identité Dior : Les codes visuels de la maison

La Toile alr‘
_|.uu_\

Decaration du go Montaigne par
Clristian Berard, 1uy7

n g 43 - i g 4
Nl e

Motif embleme de la maison — présent
dans les collecrions préc-a-porrer, Dior

Or Dior

Maison, joaillerie.

La forme B:

Verte Bar. premidre collecrion 1947

#F5FoES la silhouette Bar esc 'ADN formel de
Dior. Elle dit la strucrure. la rigucur,

I'élégance sobre.
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